
El MARKETING 
INDUSTRIAL
PARA LA INDUSTRIA 
Y MINERÍA

ES EL CONJUNTO DE PROCESOS QUE VISIBILIZA
FRENTE AL USUARIO INDUSTRIAL FINAL
A LOS SOCIOS ESTRATEGICOS QUE LE PERMITIRAN

CONCLUIR LA PRODUCCIÓN DE SUS
BIENES O SERVICIOS.

EL VALOR QUE EL USUARIO DE AL PRODUCTO O
SERVICIO ADQUIRIDO DEPENDERÁ DE
LA FORMA QUE LA HERRAMIENTA DE LAS 5P,

CONFORMEN UN DESARROLLO INTEGRAL
DE CADA UNO DE SUS ASPECTOS



1- PRODUCTO

2- PERSONAS

3- PLAZA

4- PRECIO

5- PROMOCIÓN

MARKETING INDUSTRIAL: ERA DE 
LA PRECISIÓN 





Planta Desalinizadora de Agua 
Salobre 

• Miguel A. Ubillus Borja. 

• Ingeniero Químico de la 
Universidad Nacional del Callao, 
egresado de la Maestría en 
Tratamiento de agua y reúso de 
desechos de la Universidad 
Nacional de Ingeniería con 
Diplomado en Gestión de 
Proyectos por ESAN, con 15 años 
de experiencia profesional en 
tratamiento del agua y 
reutilización de efluentes, 
actualmente se desempeña como 
Jefe de desarrollo industrial de 
VEOLIA PERU además de ser 
Gerente General de Industrias 
Bluegold. 

• Móvil: +51 991 145 596Teléfono: 
+51 01 704 8371 Calle Chimbote 
141 Urb. San Felipe, Comas. Lima 
– Perú 



TAJO CALAORCO 
DE PANAMERICAN 
SILVER 
LA ARENA (Dónde 
está el proyecto y 
quién toma las 
decisiones de 
abastecimiento?





EL MARKETING EN LA INDUSTRIA
Áreas Principales-Preguntas Básicas

Marketing Estratégico 

• ¿Qué necesidades vamos a cubrir del mercado 
industrial?

• ¿Dónde están nuestros clientes principales?

• ¿Cuáles son las ventajas competitivas de la empresa 
que represento?

• ¿Qué puedo aprovechar del entorno?

Marketing Operativo

• ¿Cómo hago crecer mi mercado?

• ¿Cómo estoy gestionando el Mkt. mix según sea mi 
producto o servicio?

• ¿Cómo voy gestionando mi presupuesto de 
Marketing?

• ¿Llego a mis metas?



OBJETIVOS DEL MARKETING 
INDUSTRIAL

CUANTITATIVOS- CUALITATIVOS
CANTIDAD …..

• …de Clientes intermedios (forman parte del proceso 
del proveedor del cliente final.

• …de Clientes finales.

• ….de Clientes según el nivel de compra.

• ….Porcentual en la participación de mercado.

CALIDAD EN….

• Formas de fidelización.

• Adecuación en las formas de pago.

• Visibilizar beneficios

• Fortalecer campañas ganar- ganar.

• Definir los insights del cliente industrial.



Construcción

Textil

Imprenta

Alimentos

Industria Papelera

Minerales

Metalmecánica 









www.mcj.pe
mjamis@mcj.pe
993277474

http://www.mcj.pe/
mailto:mjamis@mcj.pe

