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Ciclo de Conferencias:
“Ingenieria y desarrollo profesional”
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Planta Desalinizadora de Agua
Salobre

/'/

Miguel A. Ubillus Borja.

Ingeniero Quimico de la
Universidad Nacional del Callao,
egresado de la Maestria en
Tratamiento de agua y reuso de
desechos de |la Universidad
Nacional de Ingenieria con
Diplomado en Gestion de
Proyectos por ESAN, con 15 anos
de experiencia profesional en
tratamiento del aguay
reutilizacion de efluentes,
actualmente se desempena como
Jefe de desarrollo industrial de
VEOLIA PERU ademas de ser
Gerente General de Industrias
Bluegold.

Movil: +51 991 145 596Teléfono:
+51 01 704 8371 Calle Chimbote
14P1 Urb. San Felipe, Comas. Lima
— Peru



TAJO CALAORCO
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LA ARENA (Donde
esta el proyecto y

quién toma las
decisiones de
abastecimiento?







EL MARKETING EN LA INDUSTRIA
Areas Principales-Preguntas Basicas

Marketing Estratégico

éQué necesidades vamos a cubrir del mercado
industrial?

é¢Donde estan nuestros clientes principales?

éCuales son las ventajas competitivas de |la empresa
gue represento?

¢Qué puedo aprovechar del entorno?

Marketing Operativo

e ¢Como hago crecer mi mercado?

e ¢Como estoy gestionando el Mkt. mix segin sea mi
producto o servicio?

e ¢Como voy gestionando mi presupuesto de
Marketing?

* ¢Llego a mis metas?

- MCJ

OPEN THRAINING



e ...de Clientes intermedios (forman parte del proceso

OBIJETIVOS DEL MARKETING
INDUSTRIAL
CUANTITATIVOS- CUALITATIVOS

CANTIDAD ..... CALIDAD EN....

, , Formas de fidelizacion.
del proveedor del cliente final.

Adecuacion en las formas de pago.

e ...de Clientes finales.

Visibilizar beneficios

e ....de Clientes segun el nivel de compra.

Fortalecer campafias ganar- ganar.

e ....Porcentual en la participacion de mercado.

Definir los in5|ghts del cliente industrial.

- MCJ

OPEN THRAINING



ELASTOMEROS ORDENADOQS POR PROPIEDAD

0ZONO QUIMICAS FISICAS
O caLcalon | ENBLIDADABAA e | OVEVESGRASASY | RESISTENCIAALA |  RESISTENCIAALA
TEMPERATURA ACEITES TRACCION Y DESGASTE | ABRASION
| FLUORADOS SILICONAS FLUORADOS FLUORADOS POUBUTADIENO | CAUCHONATURAL |  POLIBUTADIENO
SILICONAS POLIBUTADIENO HYPALON R1LO CARBO CAUCHONATURAL | POLICLOROPRENO |  CAUCHO NATURAL
POLIACRILICOS | CAUCHO NATURAL SILICONAS RILOALTO POLICLOROPRENO POLIURETANO POLIURETANO
EPICLOROHIDRINA NITRILO BAJO EPDM EPICLOROHIDRINA R RILO CARBO 2110 CARBO
NITRILO HIDROG. NITRILO CARBOX POLIACRILICOS RILO HIDRO EPDM . POLICLOROPRENO
EPDM SBR BUTILICO POLIURETANO RILOBAIC HYPALON L0 BAJO
BUTILICO POLILRETANO CLOROBUTILICO L0 MEDIC RILOALTC RILOALTO HYPALON
CLOROBUTILICO BUTILICO BROMOBUTILICO RILOBAIC RILO MEDIC POLIBUTADIENO 2110 HIDRO
BROMOBUTILICO CLOROBUTICO |  EPICLOROHIDRINA POLIACRILICOS RILO HIDRO RILO MEDIO
HYPALON BROMOBUTILICO POLIURETANO POLICLOROPRENO R1L0 CARBO RILO HIDRO ILOALTO
NITRILO ALTO TMETOL LN  POLICLOROPRENO HYPALON SILICONAS RILOBAIC L0 MEDIO
NITRILO MEDIO NITRILO MEDIO NITRILOALTO SILICONAS POLIURETANO POLIACRILICOS POLIACRILICOS
NITRILO CARBOX FLUORADOS NITRILO HIDROG. BUTILICO HYPALON BROMOBUTILICO FLUORADOS
NITRILO BAJO AU NITRILO CARBOX CLOROBUTILICO POLIACRILICOS EPDM EPICLOROHIDRINA
POLIURETANO EPDM NITRILO MEDIO BROMOBUTILCO | EPICLOROHIDRINA |  CLOROBUTILICO EPDM
POLICLOROPRENO | POLICLOROPRENO NITRILO BAJO EPDM FLUORADOS BUTILICO BUTILICO
NITRILO ALTO BUTILICO FLUORADOS CLOROBUTILICO
CAUCHO NATURAL HYPALON SBR POLIBUTADIENO CLOROBUTILICO | EPICLOROMIDRINA |  BROMOBUTILICO
POLIBUTADIENO POLACRILCOS | CAUCHONATURAL | CAUCHONATURAL | BROMOBUTILICO SILICONAS SILICONA (NO APLICA)

Construccion
Textil

Imprenta
Alimentos
Industria Papelera
Minerales

Metalmecanica



Sistemas de Lubricacion Centralizad...

Alexander Alvarez Alvarez - 1er
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MARCO Peruana Sistemas Lubricacion
Centralizado Automatico #SKF #LINCOLN

R4E! lubricante correcto, en la cantidad
adecuada, en el momento oportuno y en el punto
de lubricacién apropiado.

£8 Ahorros considerables en costos de

reparaciones y piezas de repuesto

“\. Mayor confiabilidad de la maquina

11l Ahorro de hasta un 50% en costos de

lubricante, gracias a una dosificacion y

programacion precisas de la lubricacién
Menos paradas y menos pérdidas de

produccion

7.3 Menor impacto medioambiental

= Mayor seguridad para los trabajadores

Equipos y Sistemas d'e’ Lubricacién

La automatizacion disminuye costos operativos

N\ Marco

£Qué es un Sistema de Lubricacion Automatica?

£l principio de funcionamiento consiste en utilizar una
bomba para reparlir lubncante desde un depdsilo central
hacia fos puntos de lubticacion de forma compietaments
automatica y controlada. Estos sistemas aportan por
medio de inyectores de regul2cion las canfidades de grasa
0 lubricante especificadas por los fabricantes de
maquinanas.

Con la instalacion de un Sistema de Lubricacion
Centralizado Automatico (SLC) y los equipos de
lubncacion que conforman dicho sistema; se ahorra Ja
totalidad de fo correspondiente a mano de obra, consumo
de lubricante y se proporciona & ias plezas una vida
considerablemente mas lasga protegiéndolas del desgasts
prematura. Por consiguiente se logra una reduccion de los
costos de reparacidn y de tiempas improduuctivos.

Ofrecemos una gama integral de soluciones para |2 gestién de |a
|ubricacion de vehiculos desde equipamiento manual, equipos para
frasvase asi como sistemas da gestion de fluidos integrales para el
control de consumo de lubricantes.

Ejecutamos el mantenimiento @ instalaciones nuavas, bajo el

Sistemasde Lubricaciény
Abastecimientode Fluidos

fdbrica.
MARCO PERUANA proves sistemas de lubricacidn automalizada ;

pratocolo de funcionamienta y con repuestos ariginales de fabrica que
represenla un gran ahorra econbmico y fa garantia de la misma

& Q Alexander Alvarez Alvarez

»

Representante Técnico Comercial
MARCO Peruana

abr. 2019 - actualidad - 3 aflos 7 meses
Provincia de Callao, Peru

Aptitudes: Desarrollo de oportunidades
de negocio - Administradores d... ver mas

Suministros Hidraulicos SAC
4 anos 10 meses
Provincia de Lima, Peru

Jefe de Operaciones
Jornada completa
oct. 2016 - mar. 2019 - 2 aflos 6 meses

1. Minimizazian de corrosidn y desgaste

= Para mayor detalle de nuestras
soluciones: aalvarez@marco.com.pe -
Whatsapp: wa.link/kbkr5p

lidera el mercado provisienando equipes como bombas eléctricas y
neumaticas, carretes pistolas de grasa, aceite, accesorios y 2. Disminuirparadas de mantenimiento.
herramientas manuales para suministro de lubricantes. 3. Reducci6n de pérdidas de produccibn.

Somos distnbuidores especialistas de las marcas mas importantes 4 prtimizacidn del consumoda lubricante
para la minaria subterrdnea como LINCOLN, SKF, utilizadas por los
OEM's mas importantes del mundo como Caterpillar, Sandvik.
Komatsu entre atros,

Impanemos nuevos estndares sobre el mercado gracias a la
capacidad de ingenieriz para la ejececion de bahias de lubncacion
camiones lubncadores, unidades utilitanas y prayectos a la medida
delcliente

MARCO PERUANA &5 socio estratézico de fabricantes lideres del
mercado como RESEMIN, NORMET y TUMI, praveyendo bombas de
aceile, grasa, vahulas de engrase, herramienlas manuales de
lubricacidn, y ejecutando las instalaciones con la mas alta calidad del
mercado

- Responsable de la supervision,
operacién y abastecimiento de ... ver mas

5. Gran ahorro econdmico.

Aptitudes: Desarrollo de oportunidades
de negocio - Mangueras Hidrdu... ver mas

Bomba Eléctrica de 8 litros

Parausar an sistemas de fubnecacian pregrasivns,
la bomha de lubeicacion P 203 es versahil,
compact y econdmica. Pesde alimentar hasta
150 puntos de lubricacion, sz ud de
13 linea. Cuenta con

osrado, dopdsit

boyuilla du s P G
eléctrica, Esta potents domba pusde mpulsar
hasta tres elementas de hombao v pueda estar
eguipadn oon control de bajo nivel [con o sin

R Jefe de Almacén y Distribucion
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MARKETING DIGITAL

Analmca Web: Medicion,

procesamiento, analisis y reporte - rketing Viral: Estrategia de

del trafico de internet para entender y [¥1 marketing que se basa en que los

optimizar el uso de un sitio web. uSuarios re en, compartan y

comuniquen una accion de una marca.

ste término define un gran , fotos, v
volumen de datos, estructurados o

no, que inunda un negocio a diario y que

pued analizado para tomar

decisione tratégi

ig Data: £

n Lll(lcb 01 "L‘dS crudl.vas.

\

relacione
profesior

etworking: Consiste en trabajar la

con personas del
I que deseen hacer

Overlay' Contenido publicitario que
aparece, normalmente, en una
capa superpuesta a un contenido
audiovisual en un player de video.

COntent Marketing: Esta técnica de
mercadeo cons en la creacion de
contenido para atraer la atencion de los
diferentes segmentos de nuestro pub
objetivo.

Display: Se ¢o
Display a la pub Envio de informacion solicitada

jad de formatos Pus
ficos, por contraposicion a Search por el usuario. Una "campana push”™

como publicidad

DICCIONARIO DE MARKETING ONLINE

Términos mas importantes y mas usados

Marca personal

I

cRM Marketing mix
Ambient Marketing Curacién de contenidos Geomarketing Leads Marketing online
Analytics marketing Google Adsense Lead nurturing
Analisis de sentimiento _ Google Adwords Linkbuilding _
Anchor Text Growth hacking Landing page
APP DataWarehouse Gamificacion Linkedin ads NeoAttack
Alcance organico Datamat Guest Blogging Networking
Analitica predictiva Datamining _ Neuromarketing
Analitica web DNS I
Dominio Marketing digital _
B ] _ Hashtags Marketing B2C
3 i Hosting Marketing B2B Outbound Marketing
Backlink Marketing collateral
Banner Email Marketing _ Marketing de Guerrilla _
Bartering Embuido de conversin Marketing de contenidos
Big data Employer Branding Inbound Marketing  Marketing delas emociones o,
Brand Marketing 360
Branded content Event marketing Marketing de destino Podcasting

Experiencia de usuario

Marketing de atraccion Popn
Marketing en tiempo real
Marketing mévil

Publicidad contextual

Callto action DA Marketing de influencers
Cluster Facabook A e Millenial marketing

Lok Fags Keywords Mg 20 Ratio de conversion
Community manager  Fidelizacion M“ ,ue“ng 0. ; Red de busqueda
CPA Funnel de ventas S aplion Red de Display
cpc P Marketing personalizado s e Dimin

www.neoattack.com

N NeoAttack

Relaciones publicas online
Reputacién online
Responsive design
Retargeting/remarketing
ROI

RSS

Storytelling
Social Media Marketing
SEA

SEM

SEO

SEO on page

SEO off page

SIM

Social media strategist
Social commerce
Social media manager
Street marketing

Tasa de rebote
Tréfico de referencia

Videomarketing

Visual Marketing
Viralidad

Whatsapp marketing

Webinar
Wordpress

SMO (Social Media Optimization)

Trending topic

Twitter Ads
Tasa de conversion

aneoattackagency
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O Gerente general Macmining
Contenido de Macmining compartido * 1 s
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miamis@mcj.pe
993277474


http://www.mcj.pe/
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